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Задание прямо сейчас 

• Зайдите в группу http://vk.com/cmlp20 

• Обсуждение «ДЗ к занятию 4» 

• Пока я комментирую каждого, лайкните 
его, если вы бы стали читать дальше 

http://vk.com/cmlp20
http://vk.com/cmlp20


Приготовьтесь 

• Занятие длинное на 3 часа 

• Будет перерыв 5 минут 



Порядок создания оффера 

• Персонаж 
– Особенности (1) 
– Потребности (1) 
– Критерии (1) 
– Возражения (2) 

• Суть оффера 
– Выгоды (2) 
– Подтверждение выгод (3) 
– Закрытие возражений (3) 

• Упаковка оффера 
– Копирайтинг элементов (4) 
– Проектирование и визуализация (5) 



Пример проектирования 

Первый экран + Заявка 

Список товаров 

Заявка (Не нашли товар?) 

Отзывы 1-5 

Заявка (Хочу так же) 

FAQ 

Заявка (Закажите звонок менеджера) 



Основные принципы дизайна 

• Зрение 

• Память 

• Внимание 

• Слух 

• Социальные соглашения 

 



Основные принципы дизайна: 
зрение 

• Легкость и простота 

• Функциональность 

• Наглядность  

• Удобство для восприятия 

 

 



Что продает этот сайт? 





Основные принципы дизайна: 
память 

• Элементы разбиты на группы 

• В каждой группе не более 4 элементов 

• Важная информация повторяется несколько 
раз в различных формулировках 

 

 

 

 

 

 

 

 



В группе 4 элемента 



Человек читает текст слева направо 
cверху вниз (буквой F) 
 





Основные принципы дизайна: 
внимание 

• Одна группа элементов на 1 экране 

• Важные элементы выделены 



Важные элементы выделены 



1 группа элементов на экране 



Основные принципы дизайна: 
слух 

• Человек воcпринимает сайт, как книгу 

• Звук – это сигнал опасности. Не используйте 
звуки. 



Сравните 

• http://www.success-psychology.ru/ 

• http://justclick.ru 

 

 

 

http://www.success-psychology.ru/
http://www.success-psychology.ru/
http://www.success-psychology.ru/
http://justclick.ru
http://justclick.ru


Основные принципы дизайна: 
социальные соглашения 

Человек не доверяет незнакомцам и не 
склонен им рассказывать о себе. 

 

• Просите минимум информации о человеке 

• Используйте социальную поддержку везде, 
где это возможно 



Бекграунд 

• Однотонный 

• Светлый 

• Отдельный тон для смысловых групп: 
отзывов, форм и кейсов 



Бекграунд первого экрана и отзывов 

 



Оформление текста 

• Без CAPSLOCK 

• Короткие строки 

• Равнение по левому краю 

• Важное выделено (не более 3 слов подряд) 

• Буллиты везде, где это возможно 

 



Оформление текста 

• Размер от 12 до 18 px 

• Прямая речь - курсив 

• Текст контрастный (черный текст на белом 
фоне) 

• Использовать синий цвет только в ссылках 

 





• Используйте русские кавычки 

« ... »   или „ ... “  

• Используйте тире, вместо дефиса и минуса 

 

 

 

• Используйте «буллиты» 

Полное руководство 

http://www.artlebedev.ru/kovodstvo/sections/62/ 

Автоматическая корректировка 

http://www.artlebedev.ru/tools/typograf/ 

 

 

http://www.artlebedev.ru/kovodstvo/sections/62/
http://www.artlebedev.ru/tools/typograf/
http://www.artlebedev.ru/tools/typograf/


Первый экран 

• Логотип 

• Дескриптор 

• Заголовок (выгода) 

• Подзаголовок (дополнительная выгода) 

• Кнопка действия или форма 



Заголовок 

• Большой размер (от 30px) 

• В центре экрана 

• Не больше 8 – 10 слов 





Картинка 

• Картинка-идентификация 

• Фотография лица компании 

• Фотография клиента 

 

–> Слева или справа от формы 



Лицо компании 





Картинка 

• Скриншот 

 

–> По центру под заголовком 

 



Скриншот 



Картинка 

• Процесс или результат 

 

–> Фоновое изображение 

 



Что здесь не так? 



Оформление формы 

• Поля формы отличаются по цвету от фона 
формы 

• Стрелки к кнопке действия 

• Контур к закругленными краями 

• Фон формы отличается от фона страницы 



Текст в форме 

• Исключить ненужные поля 

• Объединить нужные поля (поля Фамилия и 
Имя можно объединить в поле Введите 
Имя и Фамилию) 

• Использовать активный залог (Имя = 
Введите свое имя) 

 



Технические аспекты 

• Подсказки для сложных полей 

• Одна строка = одно поле для ввода 

• Маска для телефона (+7 903 333 44 55) 

• Валидация полей (проверка на 
правильность заполнения) 





 



 





 







Самая главная кнопка: оформление 

• Уникального цвета 

• Выпуклая (похожа на кнопку) 

• Большая 

• Яркая 



Самая главная кнопка: текст 

• Контрастный текст 

• Символы движения  >> 

 

 



Такие разные кнопки 





 



Что в итоге получается?  



Что здесь не так? 



Заголовок + Кнопка 

 



Заголовок + Форма + Кнопка 



Заголовок + Подзаголовок + Форма + 
Кнопка 

 



Заголовок + Подзаголовок + Кнопка 
+ Триггеры 

 



Заголовок + Подзаголовок + Кнопка 
+ Отзывы 

 



Состав триггера 

• Заголовок 

• Текст 

• Иконки (изображение) 

 



Оформление триггеров 

1) Оформление буллитами или галочками 
- Вы можете расслабится, зная, что товары 

гарантированно приедут в день заказа 

 

- Не беспокойтесь о качестве, если вас что-то не 
устроит, мы бесплатно заменим товар или 
вернем вам деньги 

 

- Вы точно не ошибетесь с покупкой, поскольку 
мы привозим до 15 вещей на примерку 



2) Использование динамичных заголовков 
 

 Подходит тебе 
 Создаем аранжировки для музыкантов любого уровня 

в любом жанре. 
 
 Быстро 
 Подготовим "черновой" вариант за 48 часов 
 
 Профессионально 
 Ты сможешь воплотить все свои идеи благодаря 

многолетнему опыту наших звукорежиссеров. 
 
 Удобно 
 Не надо никуда ехать. Просто загрузи демо на 

sendspace и заполни заявку! 
 



Все вместе 



Оформление продукта 

•  Заголовок 

•  Краткий текст 

•  Фотография 

•  Кнопка заказать 



http://konki-s-dostavkoi.ru/ 



Отзывы: оформление текста 

• Заголовок 

• Важное выделено! 

• Ссылка на соцсеть или контакты 

• Прямая речь = курсив 

• Должность или социальный статус 

 



Отзывы: оформление раздела 

• Стилизация под социальную сеть 

• Внешний фон (часто желтый) 

• Кавычки 

• Возможность оставить отзыв 



Отзывы: оформление автора 

• Картинка из соцсети 

• Логотип 

• «Фото на проявке» 

 



Отзывы: подтверждение реальности 

• Скриншот статистики 

• Фото процесса предоставления услуги по 
шагам 

• Отзыв кампании 

• Письменная благодарность 



Оформление отзывов 

 



Оформление отзывов 

 



Отзыв на 1 экране 

 



Отзывы в стиле кейса 



Комплектации продукта и 
сравнение с конкурентами 

Текст 

• Заголовок продукта 

• 1 строка = 1 преимущество 

• Цена 

• Кнопка заказать 



Комплектации продукта и сравнение 
с конкурентами 

Дизайн 

• От дорогого к дешевому 

• Выделить выгодный тариф 

• Отмечать входящее в комплект зеленой 
галочкой 

• В конце добавить FAQ 



 





 



 



Оформление гарантии 

• Сертификат 

• Бланк с личной подписью руководителя 

 



Оформление гарантии 

 



Обводка текста 

 



Стрелочки 

 



Отзывы клиентов на бланках и от 
руки 

 



Использование логотипов 

 



Визуализация ограничений 

 



Визуализация гарантий 

 



Куда смотрят глаза? 

 

• Как 

• Усилить  

• Взглядом  

• Оффер? 



Показать суть 

 



Как делать? 

• http://balsamiq.com/download/ 

• Или онлайн 

http://balsamiq.com/download/
http://balsamiq.com/download/


Домашнее задание 

• Подготовить полное ТЗ на лендинг со всеми 
текстами и картинками 

• Экспортировать из Balsamiq в PDF-файл 

 

 

 

Следующее занятие: 14.07 (пн) 19:00 


